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Ente Unione dei Comuni della Bassa Romagna

Informazioni generali
1 Soggetto richiedente (ente 
capofila)

Unione dei Comuni della Bassa Romagna 

Titolo del progetto Ingranaggi musicali 

3. Soggetti Attuatori [Soggetto 
att. 1]

Unione dei Comuni della Bassa Romagna 

4. Soggetti partner [Partner 1] Comune di Alfonsine 

4. Soggetti partner [Partner 2] Comune di Bagnacavallo 

4. Soggetti partner [Partner 3] Comune di Bagnara di Romagna 



4. Soggetti partner [Partner 4] Comune di Conselice 

4. Soggetti partner [Partner 5] Comune di Cotignola 

4. Soggetti partner [Partner 6] Comune di Fusignano 

4. Soggetti partner [Partner 7] Comune di Lugo 

4. Soggetti partner [Partner 8] Comune di Massa Lombarda 

4. Soggetti partner [Partner 9] Associazione Sonora Social Club 

4. Soggetti partner [Partner 10] Cna Lugo

4. Soggetti partner [Partner 11] Confartigianato Lugo

4. Soggetti partner [Partner 12] Confesercenti Lugo

4. Soggetti partner [Partner 13] Ascom Lugo 

4. Soggetti partner [Partner 14] Confindustria Ravenna

5. Numero soggetti coinvolti 
[Comune]

8

5. Numero soggetti coinvolti 
[Provincia]

0

5. Numero soggetti coinvolti 
[Unioni o Comunità montane]

1

5. Numero soggetti coinvolti 
[Parrocchia, oratorio]

0

5. Numero soggetti coinvolti 
[Associazioni]

1

5. Numero soggetti coinvolti 
[Imprese sociali]

0

5. Numero soggetti coinvolti 
[Fondazioni]

0

5. Numero soggetti coinvolti 
[Distretto]

0

5. Numero soggetti coinvolti 
[Altro]

0

TOTALE SOGGETTI 
COINVOLTI= 

TOTALE SOGGETTI COINVOLTI= 10



AREE TEMATICHE E 
ATTIVITÀ SPECIFICHE 6. 
Aree Tematiche e Attività 
Specifiche (inserire da 1 a 6 
aree tematiche prioritarie) 
[Classifica 1]

Lavoro

AREE TEMATICHE E 
ATTIVITÀ SPECIFICHE 6. 
Aree Tematiche e Attività 
Specifiche (inserire da 1 a 6 
aree tematiche prioritarie) 
[Classifica 2]

Cultura/creatività

AREE TEMATICHE E 
ATTIVITÀ SPECIFICHE 6. 
Aree Tematiche e Attività 
Specifiche (inserire da 1 a 6 
aree tematiche prioritarie) 
[Classifica 3]

Comunicazione/produzione

AREE TEMATICHE E 
ATTIVITÀ SPECIFICHE 6. 
Aree Tematiche e Attività 
Specifiche (inserire da 1 a 6 
aree tematiche prioritarie) 
[Classifica 4]

Informazione/orientamento

AREE TEMATICHE E 
ATTIVITÀ SPECIFICHE 6. 
Aree Tematiche e Attività 
Specifiche (inserire da 1 a 6 
aree tematiche prioritarie) 
[Classifica 5]

Aggregazione/tempo libero

7. CONTESTO E 
GIUSTIFICAZIONE (max 20 
righe) Descrivere il contesto in 
cui si sviluppa il progetto, 
evidenziando gli strumenti e le 
metodologie di analisi dello 
stesso. Spiegare quale 
“problema” si vuole affrontare 
e quale spiegazione si dà al 
fenomeno.

La situazione che il Paese sta attraversando è drammatica, soprattutto per
le giovani generazioni che si affacciano al mondo del lavoro o meglio 
del non-lavoro, a giudicare dai dati sulla disoccupazione, in special 
modo quella giovanile (in Europa il 37% dei giovani dai 18 ai 24 anni è 
disoccupato). Il Progetto vuole aprire una finestra in più, al mondo delle 
opportunità giovanili, sviluppando una forte sinergia tra impresa e 
creatività,incentivando un confronto e un dialogo continuo tra mondi 
diversi. Negli ultimi anni si è diffusa, in Europa e negli Stati Uniti, la 
tendenza a realizzare videoclip musicali a basso costo dove le band si 
esibiscono dal vivo in luoghi non convenzionali dove si crea 
un’atmosfera suggestiva. In Italia e in Romagna dove si potrebbe trovare
un’atmosfera così densa di emozioni? In quale luogo l’esibizione di un 
musicista potrebbe assumere un valore in più, che vada oltre il puro 
intrattenimento? Valorizzare, attraverso la musica, le imprese nelle sue 
molteplici forme espressive, idealizzate come valore antico da 
preservare, ma anche come punto di partenza per innovare. Creare 
un’occasione di scoperta di luoghi che racchiudono prospettive di vita, di
lavoro, ma anche storie di genti e di comunità, per cercare di creare un 
senso di scambio, di comunicazione e di appartenenza al territorio e di 



crescita professionale. 

8. SINTESI DEL PROGETTO 
(max 15 righe)

Il progetto vuole favorire l'incontro tra giovani e imprese, individuando 
location ideali e argomenti che mai, come in questo periodo, di crisi 
hanno bisogno di attenzione. Le botteghe, gli artigiani, piccole e medie 
imprese insediate nel territorio, persone che vi lavorano, depositari di 
storie e segreti che tornerebbero molto utili alle nuove generazioni; la 
musica, che contamina i luoghi, valorizza le attività, l'immagine e i video
ottimi strumenti per sensibilizzare. La musica quale linguaggio 
universale dei giovani, i quali la vivono come un'esperienza quasi 
totalizzante, strumento di comunicazione efficace e coinvolgente. 
Coinvolgersi reciprocamente: incoraggiare i giovani attraverso la musica
a conoscere il territorio, a far leva sulla propria inventiva, a sviluppare la 
propria idea, a intraprendere un percorso imprenditoriale ad approfondire
gli aspetti. Aprire alle imprese una finestra sul mondo giovanile, che 
consentano il rilancio delle attività imprenditoriali nel territorio. 

Budget
9. BUDGET SUDDIVISO PER VOCI DI SPESA Prospetto finanziario 
progetto 9.A. RICAVI - PREVENTIVO [Unione Europea]

0

9. BUDGET SUDDIVISO PER VOCI DI SPESA Prospetto finanziario 
progetto 9.A. RICAVI - PREVENTIVO [Ministero (specificare quale)]

0

9. BUDGET SUDDIVISO PER VOCI DI SPESA Prospetto finanziario 
progetto 9.A. RICAVI - PREVENTIVO [Regione]

8600

9. BUDGET SUDDIVISO PER VOCI DI SPESA Prospetto finanziario 
progetto 9.A. RICAVI - PREVENTIVO [Provincia]

0

9. BUDGET SUDDIVISO PER VOCI DI SPESA Prospetto finanziario 
progetto 9.A. RICAVI - PREVENTIVO [Comuni (Unione di Comuni, ecc)]

0

9. BUDGET SUDDIVISO PER VOCI DI SPESA Prospetto finanziario 
progetto 9.A. RICAVI - PREVENTIVO [Fondazioni bancarie]

0

9. BUDGET SUDDIVISO PER VOCI DI SPESA Prospetto finanziario 
progetto 9.A. RICAVI - PREVENTIVO [Privati]

0

9. BUDGET SUDDIVISO PER VOCI DI SPESA Prospetto finanziario 
progetto 9.A. RICAVI - PREVENTIVO [Altro (specificare)]

0

TOTALE RICAVI= 
TOTALE RICAVI= 
8600

9.B. COSTI SPESE GENERALI - PREVENTIVO [Compensi per personale 
dipendente]

4000

9.B. COSTI SPESE GENERALI - PREVENTIVO [Compensi per collaboratori
o consulenti]

0



9.B. COSTI SPESE GENERALI - PREVENTIVO [Rimborsi spese e missioni] 0

9.B. COSTI SPESE GENERALI - PREVENTIVO [Spese utenze e affitti] 300

9.B. COSTI SPESE GENERALI - PREVENTIVO [Altro] 0

TOTALE SPESE GENERALI= 
TOTALE SPESE 
GENERALI= 4300

9.C. COSTI SPESE DI GESTIONE/PRODUZIONE - PREVENTIVO 
[Compensi per collaboratori o tecnici a vario titolo]

5000

9.C. COSTI SPESE DI GESTIONE/PRODUZIONE - PREVENTIVO [Affitti 
e noleggi]

0

9.C. COSTI SPESE DI GESTIONE/PRODUZIONE - PREVENTIVO 
[Contributi ad associazioni]

0

9.C. COSTI SPESE DI GESTIONE/PRODUZIONE - PREVENTIVO 
[Ospitalità]

0

9.C. COSTI SPESE DI GESTIONE/PRODUZIONE - PREVENTIVO 
[Pubblicità, promozione, comunicazione]

3500

9.C. COSTI SPESE DI GESTIONE/PRODUZIONE - PREVENTIVO [Altre 
spese (specificare)]

0

TOTALE COSTI PRODUZIONE= 
TOTALE COSTI 
PRODUZIONE= 8500

TOTALE COSTI= 
TOTALE COSTI= 
12800

Obiettivi_specifici
Descrizione dell'obiettivo 
specifico 1

Interazione tra giovani generazioni e tessuto imprenditoriale locale 

Descrizione dell'obiettivo 
specifico 2

Divulgare la cultura di impresa nell'era del web 2.0 

Descrizione dell'obiettivo 
specifico 3

Sviluppare percorsi di promozione dell'imprenditoria locale alle giovani
generazioni 

Descrizione dell'obiettivo 
specifico 4

Sviluppare percorsi di promozione della musica giovanile 

Descrizione dell'obiettivo 
specifico 5

Utilizzare linguaggi di comunicazioni comuni tra giovani e imprese 



Azione 1
A quale obiettivo specifico 
si riferisce l'Azione?

Obiettivo specifico 1

Denominazione dell'azione Azione 1 

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Educazione/scuola]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Formazione/università]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Informazione/orientament
o]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Partecipazione/cittadinanz
a]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Cultura/creatività]

Sì

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Aggregazione/tempo 
libero]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Comunicazione/produzion
e]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Lavoro]

Sì

Soggetto attuatore 
dell'azione (indicare tra 
parentesi i soggetti partner 
dell'azione)

Unione dei Comuni della Bassa Romagna 

Modalità attuative 
dell'azione

Creazione di un tavolo di lavoro tra Unione dei Comuni della Bassa 
Romagna, Associazioni di Categoria del territorio e Associazione Sonora 
Social club, al fine di individuare imprese che si sono innovate e che possano
raccontare una storia alle nuove generazioni e musicisti che possano 
elaborare il racconto per i giovani dei territori



Indicatori di risultato
Numero di imprese interessate proposte delle Associazioni di Categoria; 
Numero di musicisti individuati; Numero di concerti programmati; Numero 
di ragazzi coinvolti nella progettazione delle iniziative; 

Luoghi di realizzazione 
dell'azione

Sedi dell'Unione dei Comuni della Bassa Romagna, via Amendola 68, Lugo;
Sedi di Radio web Sonora, via Bedeschi 9, Bagnacavallo oppure viale 
Zaganelli 1, Massa Lombarda, via Garibaldi 116, Lugo; Sedi delle 
Associazioni di categoria di Lugo

Vuoi inserire un'altra 
azione?

Sì

Azione2
A quale obiettivo specifico 
si riferisce l'azione?

Obiettivo specifico 2

Denominazione dell'azione Azione 2 

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Educazione/scuola]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Formazione/università]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Informazione/orientament
o]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Partecipazione/cittadinanz
a]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Cultura/creatività]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Aggregazione/tempo 
libero]

Sì

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Comunicazione/produzion
e]

Sì

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 

Sì



[Lavoro]

Soggetto attuatore 
dell'azione (indicare tra 
parentesi i soggetti partner 
dell'azione)

Unione dei Comuni della Bassa Romagna (Cna, ConfArtigianato, 
Confesercenti, Ascom, Confindustria, Associazione Sonora Social Club) 

Modalità attuative 
dell'azione

Individuazione condivisa di un format radiofonico da trasmettere su Radio 
web Sonora al fine di diffondere la cultura d'impresa. 

Indicatori di risultato
N. di imprese coinvolte N. di ragazzi coinvolti nella realizzazione del format
N. di programmi realizzati N. di ascolti in streaming N. di podcast scaricati 

Luoghi di realizzazione 
dell'azione

Gli incontri avranno luogo nella sede dell'Unione dei Comuni della Bassa 
Romagna, via Amendola 68 a Lugo, il format avrà luogo attraverso 
interviste agli imprenditori nelle aziende individuate e nelle sedi di radio 
web Sonora: Via Bedeschi 9 a Bagnacavallo, viale Zaganelli 1 a Massa 
Lombarda, Via Garibaldi 116 a Lugo 

Vuoi inserire un'altra 
azione?

Sì

Azione3
A quale obiettivo specifico si 
riferisce l'azione?

Obiettivo specifico 3

Denominazione dell'azione Azione 3

A quali aree tematiche fa riferimento 
l'azione? [Educazione/scuola]

No

A quali aree tematiche fa riferimento 
l'azione? [Formazione/università]

No

A quali aree tematiche fa riferimento 
l'azione? 
[Informazione/orientamento]

No

A quali aree tematiche fa riferimento 
l'azione? 
[Partecipazione/cittadinanza]

No

A quali aree tematiche fa riferimento 
l'azione? [Cultura/creatività]

Sì

A quali aree tematiche fa riferimento 
l'azione? [Aggregazione/tempo 
libero]

No

A quali aree tematiche fa riferimento 
l'azione? 

Sì



[Comunicazione/produzione]

A quali aree tematiche fa riferimento 
l'azione? [Lavoro]

Sì

Soggetto attuatore dell'azione 
(indicare tra parentesi i soggetti 
partner dell'azione)

Unione dei Comuni della Bassa Romagna (Cna, ConfArtigianato, 
Ascom, Confesercenti, Confindustria, Associazione Sonora social 
Club) 

Modalità attuative dell'azione
Organizzazione di eventi destinati alla creazione di un percorso 
“dal basso” per i giovani del territorio volti ad approfondire la 
conoscenza delle imprese del territorio 

Indicatori di risultato
N. di incontri con le aziende N. di concerti realizzati N. di clip 
realizzati con storyboard per promuovere l'azienda tra i giovani 

Luoghi di realizzazione dell'azione Aziende indicate dalle Associazioni di categoria 

Vuoi inserire un'altra azione? Sì

Azione4
A quale obiettivo specifico si 
riferisce l'azione?

Obiettivo specifico 4

Denominazione dell'azione Azione 4

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Educazione/scuola]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Formazione/università]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Informazione/orientamento]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Partecipazione/cittadinanza]

No

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Cultura/creatività]

Sì

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Aggregazione/tempo libero]

Sì

A quali aree tematiche fa No



riferimento l'azione? 
[Comunicazione/produzione]

A quali aree tematiche fa 
riferimento l'azione? [Lavoro]

Sì

Soggetto attuatore dell'azione 
(indicare tra parentesi i soggetti 
partner dell'azione)

Unione dei Comuni della Bassa Romagna (Comuni di Alfonsine, 
Bagnacavallo, Bagnara di Romagna, Conselice, Cotignola, 
Fusignano, Lugo, Massa Lombarda, Associazione Sonora Social 
Club) 

Modalità attuative dell'azione Realizzazione di concerti nelle imprese dei territori. 

Indicatori di risultato
N. di concerti realizzati N. di gruppi musicali coinvolti N. di 
spettatori presenti N. di ascolti in streaming su Radio web Sonora N. 
di podcast scaricati 

Luoghi di realizzazione 
dell'azione

Aziende e imprese selezionate per il progetto 

Vuoi inserire un'altra azione? Sì

Azione5
A quale obiettivo 
specifico si riferisce 
l'azione?

Obiettivo specifico 5

Denominazione 
dell'azione

Azione 5 

A quali aree 
tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Educazione/scuola]

No

A quali aree 
tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Formazione/universit
à]

No

A quali aree 
tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Informazione/orienta
mento]

No

A quali aree 
tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Partecipazione/cittadi

No



nanza]

A quali aree 
tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Cultura/creatività]

No

A quali aree 
tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Aggregazione/tempo 
libero]

Sì

A quali aree 
tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Comunicazione/prod
uzione]

No

A quali aree 
tematiche fa 
riferimento l'azione? 
[Lavoro]

Sì

Soggetto attuatore 
dell'azione (indicare 
tra parentesi i soggetti
partner dell'azione)

Unione dei Comuni della Bassa Romagna (Comuni di Alfonsine, Bagnacavallo, 
Bagnara di Romagna, Conselice, Cotignola, Fusignano, Lugo, Massa Lombarda, 
Associazione Sonora Social Club, Cna, ConfArtigianato, Ascom, Confesercenti, 
Confindustria) 

Modalità attuative 
dell'azione

Realizzazione di un supporto audio video, di promozione delle imprese del 
territorio volto ad incoraggiare i giovani a conoscere il territorio, a far leva sulla 
propria inventiva, a sviluppare la propria idea, a intraprendere un percorso 
imprenditoriale ad approfondire gli aspetti. Aprire alle imprese una finestra sul 
mondo giovanile, che consentano il rilancio delle attività imprenditoriali nel 
territorio, contaminandolo con i “nuovi saperi” tecnologici. Video che mescoli le 
abilità tradizionali con le competenze industriali; le capacità dei tecnologi e dei 
manager con quelle, straordinarie, dei tecnici e degli artigiani. 

Indicatori di risultato
N. di clip realizzati N. di video e dvd realizzati N. di visualizzazioni su Radio web
Sonora 

Luoghi di 
realizzazione 
dell'azione

Sedi di Radio Web Sonora: via Bedeschi 9 Bagnacavallo, viale Zaganelli 1 Massa
Lombarda, via Garibaldi 116 Lugo Location dei Concerti 

Vuoi inserire un'altra 
azione?

No

Destinatari
Destinatari (max 5 righe descrittive) Il progetto vuole coinvolgere i ragazzi del territorio 

dell'Unione dei Comuni della Bassa Romagna,di età 



compresa tra i 18 e i 25 anni. 

Risultati attesi (max 20 righe)

Il progetto vuole valorizzare, attraverso la musica, la 
cultura d'impresa come valore antico da preservare, ma 
anche come punto di partenza per innovare. Creare 
occasioni di scoperta di luoghi che racchiudono 
prospettive di vita e di lavoro, ma anche storie di genti e 
di comunità. Il progetto prevede l'organizzazione di 
concerti nelle imprese e il coinvolgimento dei ragazzi 
nell'ascolto delle pillole informative prodotte da Radio 
Sonora in collaborazione con le Associazioni di 
categoria, fino alla sollecitazione di arrivare ad attivare 
percorsi legati a metodologie di avvio d'impresa e a start 
up. 

Impatto a livello locale (max 20 righe)

Il progetto vuole individuare location ideali e argomenti 
che mai, come in questo periodo, di crisi hanno bisogno 
di attenzione. Coivolgere botteghe, artigiani, piccole e 
medie imprese insediate nel territorio, persone che vi 
lavorano, depositari di storie e segreti che tornerebbero 
molto utili alle nuove generazioni e la musica, che 
contamina i luoghi, valorizza le attività, l'immagine e i 
video ottimi strumenti per sensibilizzare. Il progetto 
vuole fare conoscere i giovani al territorio, a far leva 
sulla propria inventiva, a sviluppare la propria idea, a 
intraprendere un percorso imprenditoriale ad 
approfondire gli aspetti. Aprire alle imprese una finestra 
sul mondo giovanile, che consentano il rilancio delle 
attività imprenditoriali nel territorio, contaminandolo 
con i “nuovi saperi” tecnologici.

Inizio del progetto 2014-06-03 00:00:00

Fine del progetto 2014-12-30 00:00:00

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Giovani (15-18)][Diretti]

50

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Giovani (15-18)][Indiretti]

300

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Giovani (19-25)][Diretti]

200

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Giovani (19-25)][Indiretti]

1000



Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Giovani (26-34)][Diretti]

100

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Giovani (26-34)][Indiretti]

1000

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Operatori][Diretti]

40

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Operatori][Indiretti]

10

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Famiglie][Diretti]

0

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Famiglie][Indiretti]

2000

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Insegnanti][Diretti]

0

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Insegnanti][Indiretti]

50

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Animatori][Diretti]

0

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Animatori][Indiretti]

0

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Amministratori][Diretti]

10

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Amministratori][Indiretti]

30

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 
Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Altri][Diretti]

10

Destinatari diretti e indiretti ATTENZIONE: 0



Inserire 0 se non presenti destinatari del tipo 
indicato. [Altri][Indiretti]

Altri destinatari - specificare Musicisti

DESTINATARI 
DESTINATARI DIRETTI= 410 DI CUI GIOVANI 350 
DESTINATARI INDIRETTI=  4390 DI CUI GIOVANI
2300
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